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怎样的节油赛成绩才能信
汽车
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 专家:定量、定程、测高峰路段、定载等形式方可信

　　6月至7月，东莞车市进入了真正的疲惫期。疲惫的不仅仅是汽车销量，还有东莞的车市营销。时

下，不少品牌不约而同地选择了举办节油大赛。日前，广东省著名汽车专家吴海军也来到了某品牌在

东莞举办的节油赛现场，赛后，他向记者指出，目前大多数节油大赛的最总节油成绩不仅不能让人信

服，也丝毫没有参考性。而如果采用科学的节油赛方法，例如:定程比赛，或者定量、选择高峰路段、

定载等等的节油赛形式相对是值得信服的。

　　专家称大多数节油赛结果毫无参考性

　　为体现各自旗下车型的节油性能，在高油价下树立节油形象，厂商们可谓费尽心思，以各类“节

油大赛”主动出击，如天津一汽的威志节油挑战赛、东风本田新思域节油赛等，在乘用车消费市场掀

起一波波节油浪潮，也成为消费者在高油价时代下的信心之源。

　　“汽车厂家和经销商在这个时候掀起节油赛热潮，其实是无可厚非的，甚至可以说是恰逢其时，

但关键是怎样才能把节油赛办得更具社会意义，对普通的消费者而言，怎样才能从节油赛中获得更多

实用的驾驶技巧，这恐怕才是节油赛真正的价值所在。”

　　吴海军认为，节油比赛的频繁举办，虽然说一定程度上让消费者对车型有了更深的认识，但是同

时很多缺憾也暴露出来。许多节油赛形式单一，往往宣传成分大于实际应用，加上有时候得知一些参

赛人员的特殊性，有些参赛的人员甚至是该品牌一些俱乐部的成员，甚至有车行专门请来驾驶技术娴

熟的出租车司机来参加比赛，所有这些都影响了比赛结果的参考性。

　　“多用科学方法，少搞点噱头”

　　吴海军告诉记者，目前，一些汽车厂商已意识到这一问题，将车主切身利益作为节油赛的主要战

略目标。他称，6月某品牌在全国主办的节油赛活动以“科技节油”为主题，比较有特色。记者了解到

，该品牌节油赛的几个环节相对来说是具有科学性的。首先，比赛中采用定量比赛，每辆汽车加入1升

汽油，比较行驶距离；第二个环节，选择车流“高峰”路比较有特色，在高峰路段比赛，一改往日的

无人区，更体现了真实油耗。第三个环节，定载比赛，每辆车加入1升汽油，满载4 人，测试满载行驶

距离。最后采用定程比赛，每辆车加入1升汽油，在指定的时间内完成10公里。四个环节综合起来进行

，可以说，比较全面地让人了解到了该款车到底有着怎样的节油性能，这样得出的测试成绩确实相对

更让人信服。

　　据悉，类似这种高峰赛的环节，让许多用户以真实的驾车环境为背景，路线安排从当地4S店到赛

场的这一段路程，选手驾车去往比赛场地的过程当中，就已经开始了比赛，由此更贴近选手的日常生

活，许多选手都表示，得出的数据他们愿意相信，也觉得有参考价值。
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　　“作为与消费者沟通的桥梁，节油赛是一个重要途径，如果厂家和经销商能够在比赛中多用些科

学的方法，少搞些噱头，赋予比赛更多的社会意义和应用价值，换来的一定是消费者更多的支持。”

吴海军认为，随着消费者购车意识的日益成熟，国内主流消费价值观也发生了明显的变化，节油意识

、节油方法和节油车型的完美结合是达到节油目的的根本。
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