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家居消费遭遇“她时代”
居家
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当商品有了性别，家居消费品也不会例外。

记得有一本书《发现母亲》里有一句话：上帝之所以先造男人，并不是男人优越，而是男人比较好造

。先造出男人这个实验品后再造女人。当上帝把女人造出来之后，他的任务就完成了，他把这一任务

交给了女人。

随着社会经济的发展，女性的社会经济地位不断提升，在我国女性达6.2亿，占人口总数的48%，其

中20岁至50岁的年龄中，女性占2.5亿多，且女性消费每年都以7倍于男性消费的增长占据着主导地位

。世界用一种偏爱的声音宣告，“她时代”不再是一种概念，它已成为服装，手机，车市，房产等各

个行业的关注点，也成为社会经济发展的一个新的增长点。

家居用品，温馨、唯美、时尚的特性似乎与女性的爱美、顾家、追求幸福更为契合，更是现代人本主

义的体现。家居消费，女性常常掌握着举足轻重的决策权，家居市场越来越是一个女性为主导的市场

。据一项调查显示，家居购买成交中，女性决策的占69%，男性决策只占到11%，共同决策的占20%。家

居企业，精准地把握市场脉搏，以女性受众为核心，创新设计与营销的理念，才是发展之路。

为“她”设计

“她时代”成为一种流行，来源于人本主义设计和女性特征与“家”概念的高度统一。“她”特有的

追求与偏好，是家居企业的指挥棒。

“她” 更关注色彩的运用与搭配。女性的世界五光十色，年轻的女孩追逐时尚，有着天然的浪漫气质

，色彩多鲜艳明快，对比度很强，如橙黄，天蓝，红与白。性格文静的女孩则更钟意一些粉嫩的颜色

，如粉红，浅绿，淡紫等。年纪稍长些的女士性情温柔平和，她们更多喜欢中性的暖色，如浅灰色和

咖啡色系；优雅的米白，时尚的银灰，内敛的紫酱等都可成为“她”的元素。不同色系的搭配，或大

胆或保守，无不彰显个性。北京爱依瑞斯布艺沙发，蝶依斓布艺沙发等在色彩的运用与搭配上用足了

功夫，取得了长足的发展。

“她”更关注款式工艺的创新与时尚。女性天生不喜欢千篇一律，“女人怕撞衫”就是其真实写照。

女性的感性思维和“专业”的持家态度，多功能和造型别致的家具更能吸引女性的眼球，她们特别注

重家具的收纳能力，另外对于体积相对小巧、功能相对较多的家具，例如可折叠移动的矮柜，卡通造

型家具、可随意变换形态的软体家具都对女性有着相当的吸引力。设计的创新，紧跟时尚是设计的灵

魂。
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