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自主品牌轿车走到转型关口 处境日渐惨淡
汽车
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　经过一段繁荣期后，自主品牌轿车逐渐感受到市场变化的巨大压力。2007年，我国汽车工业发展形

势一片大好，但自主品牌轿车却出现了绝对销量增长，市场占有率明显下滑的情况。自今年年初开始

，自主品牌轿车的销量也开始慢慢下滑。 在国家积极鼓励自主品牌汽车发展的环境下，以中小排量车

型为主的自主品牌轿车却遭遇到前所未有的危机，令人不免产生疑问：自主品牌轿车怎么了？

　　自主品牌轿车处境堪忧

　　自主品牌轿车处境的日渐惨淡早有征兆。从2007年起，自主品牌轿车市场占有率就出现下滑苗头

。据中国汽车工业协会统计，2006年，我国自主品牌轿车销量达到98.28万辆，2007年达到124.22万辆

。尽管一年内增长25万多辆，但市场占有率增幅却仅有0.33%。这在增长数量巨大的轿车市场几乎可以

忽略不计，从侧面表明合资品牌车型市场占有率大幅增加。

　　因为自主品牌轿车的销售重点在小排量车领域，所以小排量车销量下滑速度加快，在很大程度上

影响了自主品牌轿车的市场发展。据中国汽车工业协会统计，2007年，排量小于1.3L的车型共销售

73.02万辆，占轿车销售总量的11.6%。与2006年相比，市场占有率下降3.7%。而排量小于1.0L的车型

更是“重灾区”，销量仅为25.17 万辆，同比大幅下降30.9%。今年前三季度，情况依旧没有改观，自

主品牌小排量车的代表车型QQ、夏利等销量都明显下滑。

红旗盛世

　　在小排量车销量急速下滑的同时，本就不受关注的自主品牌高端车型继续着萎靡不振的态势。日

前，定位于豪华车的红旗HQ3更名为“盛世”，各排量车型的价格都大幅下降。其中3.0L豪华型降

价16.7万元，创造国产车有史以来的最高降幅记录。据了解，今年上半年，红旗HQ3只售出100多辆。

很显然，此次降价是一汽为挽救红旗HQ3的命运所做的最后努力。

　　竞争力下降是主因

　　自主品牌轿车显露疲态，固然有市场不景气的影响，但产品竞争力下降是主要原因。

　　现在，在中级车以上的市场区间，自主品牌轿车无法对合资品牌构成威胁。以往占据市场优势的

小排量车型，自2007年年底以来，遭到合资品牌众多“精品小型车”的冲击，市场占有率不断下降。

　　在合资品牌将越来越多的先进技术拿到中国来，并根据中国市场的需求进行改进的时候，自主品

牌轿车的技术升级显然慢了，尽管质量水平有一定提高，但仍然无法赶超合资品牌。

　　自主品牌轿车相对于合资品牌车的比较优势也逐渐被削弱。一直以来，自主品牌轿车的优势在于

低廉的价格，但原材料价格的不断上涨，制造成本的加大，使自主品牌轿车的价格优势不再明显。随

着汽车消费者的消费心理逐渐成熟，以往只注重价格、不注重品牌的消费特点正在发生转变。这对于
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自主品牌轿车企业来讲，显然是一个要求其改变自身发展方向的信号。

　　转型速度应加快

　　从重数量转向重品质、重品牌，自主品牌轿车走到了一个重要的十字路口。对于面临的转型考验

，自主品牌轿车企业并不是没有感觉到，也正在竭尽全力改变现状。

　　相比于几年前在市场上的张扬，目前的自主品牌轿车企业显得沉稳了很多。无论是奇瑞、比亚迪

，还是吉利、华晨，推出新车型的速度都有所减慢，随之而来的是比以前更成熟的车型。

　　看到危机的自主品牌企业，已经走过了以产品数量打天下的初级阶段，转而专注于将产品做好、

做精，做强、做大品牌。奇瑞A3数次推迟上市时间，转而进行诸如“十万公里不间断公开测试”之类

的营销活动，并不断以高标准对新车进行检测，力求打造一款竞争力十足的车型。用奇瑞董事长尹同

耀的话说，就是要“沉下心来做品牌、做产品”。

　　在影响力、销量、比较优势全面缩小之时，面对合资品牌的步步紧逼，自主品牌轿车的转型速度

还应加快，只有这样才能迎来新的“春天”。
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