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从关键词看家庭轿车向汽车社会的过渡
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作为一名长期观察汽车新闻的记者，这5年中感触最深的是什么？我的回答是轿车快步、大范围进入家

庭之后，媒体、公众高度关注的关键词从家庭轿车向汽车社会的过渡。

　　这5年，恰逢中国加入世界贸易组织后汽车业的蓬勃发展。 

 

　　与2002年国内车市相比，老百姓最突出的感受是汽车越来越便宜，车子的品种也越来越多。桑塔

纳、捷达、富康这“老三样”风头渐弱，更多消费者花上比2002年少得多的钱，就能买到平台与世界

接轨，更安全、环保、节能的新车型。

　　与之相对应的是国内车市连年高速增长。加入世界贸易组织后，中国汽车产量5年翻了一番多

。2001年，中国汽车销量只有230万辆，是世界第七大汽车生产国；2006年，中国汽车销量已达720万

辆，成为全球第三大汽车生产国，超越日本成为仅次于美国的全球第二大新车市场，并被公认为未来

发展潜力最大的汽车市场。

　　数据显示，推动中国汽车市场高速增长的正是私人购车力量。根据国家统计局发布的数字，截

至2005年底，中国民用汽车保有量为3160万辆，其中私人汽车保有量为1852万辆，占总量的58.6%。专

家估计截至2006年底，中国私人汽车保有量接近2200万辆。应当说，十几年前业内专家提出的让轿车

进入家庭的“梦想”已经成为现实，家庭轿车已经成为拉动国民经济快速增长、人民群众提升生活质

量的重要推手。

　　然而，伴随着越来越多老百姓家庭轿车梦的实现，能源、土地、环境、交通等一系列制约汽车发

展的因素也开始从宏观层面凸显出来，越来越多的媒体和公众开始把注意力从微观层面的家庭轿车，

转向由此汇聚成的宏观层面的汽车社会。

　　汽车社会是工业社会发展到一定阶段，特别是随着轿车大规模进入家庭后出现的一种社会现象。

随着时代的发展，汽车目前在中国已经不像十几年前那样仅仅是人们的代步工具，人们认识汽车也不

再仅仅局限于经济学的产业视角。随着轿车快步驶入寻常百姓家，汽车社会有了自己的“社会分子基

础”，其主体也已经由过去的公车转变为现在的私车。

　　特别是近年来，中央号召树立和落实科学发展观，启发人们用全新的和谐发展的视角观察我国的

汽车社会。我们欣喜地看到，越来越多的车友为了大多数人的蓝天响应每月少开一天车的号召；国家

有关部门正式公布汽车的实测油耗，引导公众消费，建设节约型汽车社会；各地政府对“无车日”理

念的宣传越来越重视；节能、环保的小排量汽车在中央精神和国家政策的保护下，在很多城市解除了

枷锁；北京这样的大城市终于在“彷徨”中找到了公交优先的城市交通规划方向，而这种方向的正确

性也已被中非合作论坛限制公车、“单双号”限行私车等“测试”验证⋯⋯

　　经济学家梁小民认为，几乎每一个人都有一个汽车梦，各种汽车展会上人头攒动预示了一个汽车

时代的来临，但关注汽车文明的人远远比想实现汽车梦的人少得多。如果每个人都不关心汽车文明，
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汽车梦的实现就将是一场灾难，个人的理性行为将会引致社会的非理性状态。记者认为，这正说明了

微观的家庭轿车与宏观的汽车社会之间的辩正关系。而从微观的家庭轿车，到宏观的汽车社会，既体

现了近些年经济发展的进步，也证明了树立和落实科学发展观的必要性。

https://www.chubun.com 2025骞�04鏈�29鏃� 23:49:37 - 2

https://www.chubun.com
mailto:sunhui@chubun.co.jp

